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二、说明、目录、图表目录

        O2O即Online To Offline（在线离线/线上到线下），是指将线下的商务机会与互联网结合

，让互联网成为线下交易的前台，这个概念最早来源于美国。O2O的概念非常广泛，既可涉

及到线上，又可涉及到线下，可以通称为O2O.

　　目前，我国移动O2O用户规模是6.8亿用户，移动社区O2O用户规模为2.3亿，中医调

理O2O占O2O总体用户的3%,用户规模约为2000万人，这一数据预计未来会以高速度增长。

　　随着BAT巨头在O2O行业布局的逐步启动，2015年O2O市场有望迎来一次爆发式的发展

，预计2015年突破5.99万亿元。2014年中国本地生活服务市场O2O规模为5.6万亿元，较2011年

增长了85.5%.从目前国内O2O市场表现来看，餐饮仍然排在第一位，占到整个市场的43%,其次

是休闲娱乐，市场占比26%,第三名酒店占到了25%,亲子、美容美发、婚庆等也有涉及。但随

着BAT布局的完善以及对O2O有利的探索，包括汽车服务、医疗健康等也将逐渐在O2O市场

占据一席之地。

　　随着现代社会的发展，疾病谱的变化、人民健康意识的增强，促进中医蓬勃发展。大健

康观念因此产生，它是围绕着人的衣食住行以及人的生老病死，关注各类影响健康的危险因

素和误区，提倡自我健康管理，是在对生命全过程全面呵护的理念指导下提出来的。目前，

我国大健康产业占到GDP的5%,市场规模约3万亿元。中医调理O2O行业在我国的发展刚刚起

步，近些年，中医慢慢被人们重新认识，随着互联网的崛起，互联网结合中医调理更是被看

作大健康产业中最具有发展潜力的行业。

　　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家

发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、中国产业研究报告网、全国及海外多种

相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国中医调

理O2O市场进行了分析研究。报告在总结中国中医调理O2O行业发展历程的基础上，结合新

时期的各方面因素，对中国中医调理O2O行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报

告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为中医调理O2O企业在激烈的

市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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